
 

 

 

 

 .2020ونوفمبر 2019ما بين نوفمبر  خلال الفترة ،%1.49مؤشر الرقم القياس ي لأسعار المستهلك لإمارة رأس الخيمة بنسبة  انخفض

  وذلك بعد 2.86سجلت مجموعة التبغ أكبر زيادة سنوية ،%

بشيييييييييييي ر د سييييييييييييمبر م  عا   الانتقائيةتوسيييييييييييييب ن ا  ال ييييييييييييريبة 

2019. 

 2.52والخدمات المتنوعة بنسيييبة  ارتفعت مجموعة السيييلب،% 

  الذهب. أسعار لارتفاعوذلك 

  0.77بنسبة ش دت مجموعة التعليم زيادة سنوية.% 

  ارتفعت مجموعة الأغذية والمشييييييييرواات غير النسولية بنسييييييييبة

0.64.% 

  وذلك  7.88انخف يييت مجموعة الترويا والفقافة بنسيييبة ،%

 ش دته أسعار صالات الأفراح.للانخفاض الذي 

  6.96انخف ت مجموعة الم اعم والفناد  بنسبة .% 

 الذي ش دته أسعار البترول. للانخفاض%، وذلك 5.37خدمات النقل بنسبة  انخف ت مجموعة 

  وذلك لانخفاض أسعار الإيجارات بالإمارة.1.03الن رااء والغاز بنسبة و انخف ت مجموعة السن  والمياه ،% 
 

 2020 نوفمبر و  2020أكتوبر  والخدمات، بينمعدل التغير حسب مجموعات السلع 

 .2020نوفمبرو  2020أكتوار بين ما الفترة خلال ،%0.27 بنسبة الخيمة رأس لإمارة المستهلك لأسعار  القياس ي الرقم مؤشر  انخفض

 0.02 بنسبة المنزلية والمعدات التج يزات مجموعة ارتفعت .% 

 1.29 بنسبة والفقافة الترويا مجموعة انخف ت.% 

 النسوليييية غير  والمشيييييييييييييروايييات الأغيييذيييية مجموعييية انخف يييييييييييييييت 

 %.1.23 بنسبة

 بنسيييييييييييييبيية المتنوعيية والخييدمييات السيييييييييييييلب مجموعيية انخف ييييييييييييييت 

0.15.% 
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 لغاييييييييية الر ييييييييب الفاليييييييي  ميييييييي  العييييييييا  حييييييييي  بييييييييدأ بالإرتفيييييييياع بشيييييييي ل م حييييييييو   يييييييي  الر ييييييييب  2017خييييييييلال عييييييييا  
ل
 تييييييييدريجيا

ل
شيييييييي د المؤشيييييييير صييييييييعودا

ر بسيييييييي ب ت بييييييييي   ييييييييريبة القيميييييييية يالمؤشيييييييير بشيييييييي ل كبييييييييي ارتفييييييييب 2018، و يييييييي  عييييييييا  الانتقائيييييييييةالرابييييييييب ميييييييي  العييييييييا  بسيييييييي ب ت بييييييييي  ال ييييييييريبة 

بيييييييييدأ المؤشييييييييير بالإنخفييييييييياض التيييييييييدري    2018و ييييييييي  اهايييييييييية العيييييييييا   والخيييييييييدمات،% عليييييييييو مجموعييييييييية واسيييييييييعة مييييييييي  السيييييييييلب 5الم يييييييييافة بنسيييييييييبة 

 2017عييييييياد المؤشييييييير يبيييييييو مسيييييييتويات قريبييييييية مييييييي  ال يييييييي  انيييييييت  ييييييي  عيييييييا   2019و ييييييي  عيييييييا   والمحروقيييييييات،أسيييييييعار الإيجيييييييارات  انخفييييييياضبسييييييي ب 

 .2020سافظ علو استقراره النسبي عا  وي

 

 

 

 
 الأوزان 

 تعتبيييييييير أوزان السييييييييلب والخيييييييييدمات  يييييييي ء
ل
 أساسييييييييييا

ل
ميييييييي  عمليييييييييات ينتيييييييييات الييييييييرقم القياسييييييييي ي، ويييييييييتم اح سييييييييا  الأوزان بالاسييييييييي ناد يبييييييييو م ييييييييي   ا

 يييييييييي  عمليييييييييييات  2014ا دخييييييييييل وينفييييييييييا  الأسييييييييييرة عييييييييييا  يبيانييييييييييات مسيييييييييي  يييييييييي  الامييييييييييارة دخييييييييييل وينفييييييييييا  الأسييييييييييرة، وقييييييييييد اعتمييييييييييدت الدوليييييييييية والمركيييييييييي 

 قياس ي لأسعار المستهلك.كسنة الأساس    اح سا  الرقم ال 2014ب والخدمات. كما اعتمدت سنة اح سا  الأوزان للسل

 

 لتفييييييييييييييياوت الأهميييييييييييييييية النسييييييييييييييي ية للسيييييييييييييييلب والخيييييييييييييييدمات  ييييييييييييييي  
ل
ونظيييييييييييييييرا

ي مييييييييييياب  ينفيييييييييييا  الأسييييييييييير فقيييييييييييد تيييييييييييم يح سيييييييييييا  الأهمييييييييييييات النسييييييييييي ية 

ل يييييييييييييل سيييييييييييييلعة أو خدمييييييييييييية بشييييييييييييي ل مفصيييييييييييييل للوصيييييييييييييول يبيييييييييييييو الأوزان 

 (4)الرسم البياني ئية المعتمدة    عمليات الاح سا . النها

 

 

 

 

 ملاحظات فنية

2020 - 2017مؤشر أسعار الاستهلاك   
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 الوزن النسبي )%( لمجموعات الإنفاق
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 الشمول والتغطية 

 

اليييييييييييييييرقم القياسييييييييييييييي ي لأسيييييييييييييييعار المسيييييييييييييييتهلك  غ يييييييييييييييي الإنفيييييييييييييييا  

الاسيييييييييييييييييتهلا ي اليييييييييييييييييذي تسملتيييييييييييييييييه الأسييييييييييييييييير الموا نييييييييييييييييية وغيييييييييييييييييير 

الموا نيييييييية، ولا  شييييييييمل الإنفييييييييا  علييييييييو أقسييييييييا  القييييييييروض، 

أو  ييييييييييييريبة الييييييييييييدخل، أو شييييييييييييراء المنييييييييييييازل والأسيييييييييييي م، أو أي 

 أصول مالية أخرى.

( )سييييييييينة الأسييييييييياس 2014 تشيييييييييمل سيييييييييلة المسيييييييييتهلك لعيييييييييا  

السييييييييلة حسييييييييب صيييييييينفت سييييييييلعة وخدميييييييية،  1200حييييييييواب  

التصييييييييييييييييييينيس الاسيييييييييييييييييييتهلا ي الفيييييييييييييييييييردي حسيييييييييييييييييييب الغيييييييييييييييييييرض 

تجمييييييييييييب  مجموعييييييييييية(. 12) الصيييييييييييادر عيييييييييييي  الأميييييييييييم المتسييييييييييييدة

 موزعيييييييييي 50بيانييييييييييات الأسييييييييييعار ميييييييييي  حيييييييييييواب  
ل
 منفييييييييييذا

ل
عليييييييييييو  ا

رة رأس الخيميييييييية . تجمييييييييب الأسييييييييعار بدورييييييييية مختلفيييييييية يمييييييييا

 تجمييييييييييييييب حسييييييييييييييب 
ل
 بيعيييييييييييييية السييييييييييييييلعة أو الخدميييييييييييييية فمييييييييييييييفلا

أسيييييييييييعار الخ يييييييييييروات والفواكيييييييييييه بشييييييييييي ل أسيييييييييييبو  ، أميييييييييييا 

أسييييييييييعار المييييييييييواد الغذائييييييييييية الأخييييييييييرى والسييييييييييلب الاسييييييييييتهلاكية 

، كمييييييييييييا ار المشييييييييييييتقات البترولييييييييييييية بشيييييييييييي ل شيييييييييييي ري و أسييييييييييييع

تجمييييييييييييييييييب أسييييييييييييييييييعار الإيجييييييييييييييييييارات و الأ  يييييييييييييييييي ة الإلنترونيييييييييييييييييييية 

، لفقافييييييييية والسيييييييييلب ال خصيييييييييية بشييييييييي ل ر  ييييييييي والترفييييييييييه وا

أسييييييييييعار التعلييييييييييييم والصييييييييييحة فييييييييييييتم  مع ييييييييييا بشييييييييييي ل  أمييييييييييا

 سنوي .

 

 ريقة حساب الرقم القياس ي للأسعارط 

 المستهلك 

  تتم عملية اح سا  الرقم القياس ي باتباع معادلة لاسبير 

(Laspeyres Equation)، بالتر يا بنميات سنة  والمعروفة

وحسب الصيغة المذ ورة،  )المناسيب المرجحة(.الأساس 

وم  ثم ل ل  الرقم القياس ي ل ل سلعة،تم حسا  ي

 مجموعة يبو أن نصل يبو حسا  الرقم القياس ي العا .

يسسييييييييييييب الرقم القياسيييييييييييي ي م  خلال متوسيييييييييييي ات الأرقا  

القياسيييييييييييية الشييييييييييي رية، علو سييييييييييي يل المفال يسسيييييييييييب الرقم 

القياسي ي السينوي م  خلال المتوسيل الحسيا ي ال سييل 

 
ل
 .لاثني عشر ش را
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 مجموعات الانفاق الرئيسية
 نسبة التغير 2020نوفمبر 2019نوفمبر

Major Groups of Expenditure 
Nov-19 Nov-20 Change% 

-1.49 105.81 107.41 الرقم القياس ي العام  Index 

 Food and soft drink  0.64 106.27 105.59 والمشرواات غير النسوليةالاغذية 

 Alcoholic Beverages and Tobacco 2.86 193.07 187.70 المشرواات النسولية والتبغ

 Clothing and footwear 0.01 104.29 104.28 الملابس والاحذية

-1.03 97.67 98.68 السن ، والمياه، والن رااء، والغاز  Housing, water, electricity & gas 

-0.56 106.85 107.44 التج يزات والمعدات المنزلية  Furnishings, household equipment  

 Health 0.00 98.04 98.04 خدمات الصحة

-5.37 104.37 110.30 خدمات النقل  Transport 

 Communications 0.00 104.61 104.61 الاتصالات

-7.88 93.29 101.28 والفقافة روياالت  Recreation & Culture 

 Education 0.77 123.23 122.29 التعليم

-6.96 108.40 116.51 الم اعم والفناد   Restaurants and Hotels 

 Miscellaneous Goods and Services 2.52 121.22 118.24 سلب وخدمات متنوعة

 Base year 2014    2014سنة الأساس 

 

 مجموعات الانفاق الرئيسية
 نسبة التغير 20نوفمبر 20أكتوبر

Major Groups of Expenditure 

Oct-20 Nov-20   Change%   

-0.27 105.81 106.09 الرقم القياس ي العام  Index 

-1.23 106.27 107.60 الاغذية والمشرواات غير النسولية  Food and soft drink 

والتبغ المشرواات النسولية  193.07 193.07 0.00 Alcoholic Beverages and Tobacco 

 Clothing and footwear 0.00 104.29 104.29 الملابس والاحذية

 Housing, water, electricity & gas 0.00 97.67 97.67 السن ، والمياه، والن رااء، والغاز

 Furnishings, household equipment 0.02 106.85 106.83 التج يزات والمعدات المنزلية

 Health 0.00 98.04 98.04 خدمات الصحة

 Transport 0.00 104.37 104.37 خدمات النقل

 Communications 0.00 104.61 104.61 الاتصالات

والفقافة روياالت  94.51 93.29 1.29-  Recreation & Culture 

 Education 0.00 123.23 123.23 التعليم

 Restaurants and Hotels 0.00 108.40 108.40 الم اعم والفناد 

-0.15 121.22 121.40 سلب وخدمات متنوعة  Miscellaneous Goods and Services 

 Base year 2014    2014سنة الأساس 

2020نوفمبرو  2019نوفمبر سعار المستهلك ونسبة التغير بينلرقم القياس ي لأ ا  

Consumer Price Index and Change Rate between November 2019 and November 2020 

 

 الجداول الرئيسية
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2020نوفمبرو  2020 أكتوبر لرقم القياس ي لأسعار المستهلك ونسبة التغير بين ا    

Consumer Price Index and Change Rate between October 2020 and November 2020 
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